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¢DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?
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¢CUAL ES LA TENDENCIA DE USUARIOS ACTIVOS?
Usuarios~ por Pais @ -~ Actividad de los usuarios a lo largo del tiempo
PAIS USUARIOS
Colombia 37 mil
{ United States 2 mil
»3,:;3‘ y Spain 321
4 :
** : Mexico 297
Ny Peru 172
{'. “ Chile 115
,\ Germany 110
. - /“—\”
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Ver paises >
¢QUE PAGINAS Y PANTALLAS OBTIENEN MAS VISUALIZACIONES? ¢CUALES SON SUS EVENTOS PRINCIPALES?
Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalla ©® - Numero de eventos por ©® -~  Eventosclave
Nombre del evento
TITULO DE PAGINA Y CLASE DE PANTAL... VISTAS NOMBRE DEL EVENTO NUMERO DE EVENTOS NOMBRE DEL EVENTO
Metro de Bogotad | Inicia el proceso de contra... 12 mil page_view 95 mil
informacion-12mb | Metro de Bogotad | Inicia e... 5,9 mil user_engagement 64 mil
Terminamos la construccion de la estructur... 5,5 mil session_start 53 mil
El puente norte de la avenida Primero de May... 5,2 mil Click 47 mil
En los primeros 100 dias de esta administra... 4,3 mil first_visit 39 mil
Se funde la primera viga capitel del viaducto ... 4,1 mil PDF 21 mil
Primera Linea del Metro de Bogota (PLMB) | ... 3,9 mil JPG 16 mil

Ver paginas y pantallas =

DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD EN SUS PLATAFORMAS

Eventos clavev por Plataforma

No hay datos disponibles

Ver eventos >

¢DE DONDE PROVIENE SU TVC?

TVC por @ -~
Primer grupo de canales principal del usua... ¥
No hay datos disponibles
0$ 0$ 0$ 18 18 18

Ver detalles de la tecnologia 2>

Ver cohortes de adquisicion de usuarios =2

10 mil

Ver adquisicion de usuarios >

@ -

e 30 DIAS

41 mil

e 7 DiAS

7,2 mil

e 1 DIA

1,2 mil

No hay datos disponibles

Primer grupo de canales principal del usuario (Grupo de canales pr... ¥

15 mil

Ir alinforme [/

Personalizado 1abr-30abr 2024 ~

¢CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?

@ -~ Sesiones¥ por @ -~

Grupo de canales principal del...~
GRUPO DE CANALES PRIN.. SESIONES
Organic Search 29 mil
Direct 7,8 mil
Organic Social 7,2 mil
Paid Social 5 mil
Paid Search 2,5 mil
(;ganic Video 1,3 mil

20 mi Eeferral 520

Ver adquisicion de trafico 2

¢COMO RETIENE A LOS USUARIOS?

¢CUALES SON SUS EVENTOS CLAVE CON MEJOR RENDIMIENTO?

)

Actividad de los usuarios por cohorte
Basados solo en los datos del dispositivo

@ -

Semana 0 Semana1 Semana2 Semana3 Semana4 Semana5

Todos los usuarios

100,0 %

1,2% 0,6 % 0,5% 0,3 % 0,0 %

19 may - 25 may
26 may-1jun

2jun-8jun

9jun-15jun

16 jun - 22 jun

23 jun- 29 jun

6 semanas, hasta el jun 29 Ver retencion =

¢CUALES SON SUS PRODUCTOS MAS VENDIDOS?

Articulos comprados por

Y Evento clave de cuota deii...

@ -

EVENTOS CLAVE

No hay datos disponibles
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